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BRIEFING

Diseno de un conjunto de picto-
gramas para el sistema de sefializacion.,

Mercado de Salamanca de Malaga,
comunmente llamado “Mercado del Molinillo”.

La continuada evolucidon de
centros comerciales, supermercados y similares
alejan cada vez mads a la mayoria de la poblacidn
de mercados tradicionales, por algunos incon-
venientes como pueden ser el de orientacion
y sefalizacion los cuales los establecimientos
actuales “suelen” estar mejor acondicionados.

Se considera imprescindible,
guiar, dirigir y sobre todo orientar a las personas
que visiten el lugar. Por ello junto con el estudio
del espacio, se realizard un conjunto de picto-
gramas que cumplan las reglas establecidas de
coherencia grafica, cuya composicidn se base
en una reticula, que transmitan un concepto de
forma rdpida y eficaz de los diferentes estableci-
mientos del mercado.



De
una forma genérica, de otros establecimientos,
centros comerciales, mercados, supermercados,
ademds de usos, convenciones, estéticas, evolu-
cion, etcétera.
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SPOT THIS SIGN TO FIND

something
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Because everyone
should indulge
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Mercados

PEANUT BUTTER
JAM/JELLY
MAYONNAISE
SALAD DRESSING

PUDDINGS / GELATINS
BAKING NEEDS
CAKE MIXES/FLOUR
SUGAR SUBSTITUTE

Utilizacion de texto

Convencidn de colores y uso de
colores planos

Utilizacién de ndmeros

Poco uso de pictogramas o ele-
mentos graficos, (solo a modo
decorativo)
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Modelo (& negocio

El objeti ipal de Lidl es ofecer | lamejor
calidad al mejor precia. Para conseguirle, sigue un madelo
de negocia que se basa en euatra pilares:

I- Compras centralizadas

acuerdos muy Favorables con los proveedores, lo que
repercute en el precio final de venta.

2. Surtide opl’imimdo

La cpimizacidn del surtido a base de praducto de marca
propia evita duplicidades, ofrecienda Gnicamente articulos
de mayor demanda. Gracias a esta estrategla, Ldl genera
rnayar voll d y distn

Evolucidn del surtido 1994 - 2012
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Producto seco Frufa y

y hevera verdura <omgeladoy

compen prsteets

Lag warcas propias de Lidl garantizan al menos la misma calidad que ofvas

3. Procesos infernos simplificados

Con el fin de simplificar los procesos internos, Lidl
suprime todo aquello que no afiade valor para sus clientes
¥ que, par el cantrario, aumenta el precia final. En este
sentido, estd optimizanda constantemente la cadena
de valor gue va desde el productor hasta el cliente.

4. Eliminacion de costes superfluog

Un ejemple de esta medida es la exposicidn de lo
praductos de mayer demanda en cajas o palets. Con esta
presentacién, se reducen los Liempos da reposieién en los
lineales yse eliminan costes innecesarios. Adicionalmente,
se garantiza la méxima calidad en sus marcas proplas, que
cumplen los esténdares de calidad mas exigentes

s recovocidas del mercado.

(Ametmg S bescado
" o
Rbrasade 68: 1 {m

o fienda

Tiendas y centros logisticos

Can el objetive de facilltar a sus cllentes una compra cercana,
cémoda, ecanémica y de calidad, Lidl ha reforzado su presencia
en distintos barrios de los municipios en los que estd ubicado,

Asimismo, hace especial hincapié en que sus establecimientas
scan amplios, mas eficientes, de Facil acceso y con
aparcamientos exclusivas en superficie con plazas reservadas
a minusvalidos y familias, para Favorecer la compra a todes
los pobliens. Por este motive, Lidl invierte periddicamente
en sus liendas, modernizande su imagen y haciands
més alractivo el entorna para los clientes y cludadanos,

For otra parte, Lidl cuenta en la actualidad con nueve
centros logistices en Espafia que abastecen a loda su
red de tiendas. la constante evolucién de la compafifa ha
supuesto una inversin de 35 millanes de euros en la apertura
de la dltima plataforma logistica puesta en marcha en
Lorqui (Murela).

Los estaClecimienios de Lid son amplios, ms eficiemtes,
de [4cil acceso y con aparcamientos exclusivoy
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Pictogramas

Convencion de colores y uso de colores
planos

Poco estandarizadas, originales

Formas muy simplificadas y eficaces

Uso del contorneado

&

Beverages




De
una forma genérica, de otros establecimientos,
centros comerciales, mercados, supermercados,
ademds de usos, convenciones, estéticas, evolu-
cion, etcétera.

Visitar el merca-
do con el fin de localizar los diferentes estableci-
mientos ademas de buscar hitos, ubicar regiones,
acotar bordes, establecer distancias, encontrar

I N VE ST I G E C I 6 N posibles problemas para poder solventarlos.



Ubicacion

Se sitda en el barrio del molinillo, justo
por encina del centro histérico de Malaga
Estd cerca del mercado por escelencia de
Malaga “El mercado Atarazanas”
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Bastante visible
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A falta de una
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' SALAMANCA ;

Excmo. Ayuntamiento de Malaga
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Mercado de expansion media
Pasillos demasiados estrechos
Afluencia de gente

Todo muy concentrado
Visible pero sin seinalizacion
Muy antiguo y deteriorado
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Hay que buscar los diferentes establecimientos para
encontrarlos




De
una forma genérica, de otros establecimientos,
centros comerciales, mercados, supermercados,
ademds de usos, convenciones, estéticas, evolu-
cion, etcétera.

Visitar el merca-
do con el fin de localizar los diferentes estableci-
mientos ademas de buscar hitos, ubicar regiones,
acotar bordes, establecer distancias, encontrar

I NVE ST I G E C I 6 N posibles problemas para poder solventarlos.

Todo el estudio anterior acontece
a completarlo con la historia del mercado con
el fin de conocer su construccién, las corrientes
artisticas que les rodea, remodelaciones, etcéte-
ra, y con ello guiarnos para encontrar una estéti-
ca para nuestros pictogramas.
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Fue construido entre 1922y 1925 y disefado
por el arquitecto Daniel Rubio Sanchez.

Es un edificio de estilo neodrabe de una sola
nave con portadas idénticas a ambos lados y
cubierta por una estructura metdlica. Sobre todo
en las portadas se encuentra toda la decoracidn,
de inspiracion exdtica.

Consisten en un arco de herradura formado por
bandas de ladrillo en distintas disposiciones y

rejas modernistas.

El interior esta cubierto de azulejos.

Se aprecia que en el centro del mercado no
existe el anadido de puestos en la época de
estas ilustraciones, por tanto no supone tener
pasillos tan estrechos.

El Mercado de Salamanca se puede apreciar en
el largometraje franco-estadounidense de 1966
Lost Command.

En un principio la fachada era blanca y posterior
mente se pintd en ese color anaranjado
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Al estar situados en el sur de Espafia, en Andalucia, el paso
de los musulmanes en AlAndalus ha calado en muchas
arquitecturas. Los zdcalos, los arcos de herradura y multitud
de caracteristicas propias de este estilo abundan la capital
de la costa del sol. Una de las arquitecturas neodrabes en la
ciudad es el clasico Mercado de Atarazanas, el mas conoci-
do de la ciudad y en el cual se puede apreciar caracteristi-
cas neodrabes..
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De
una forma genérica, de otros establecimientos,
centros comerciales, mercados, supermercados,
ademds de usos, convenciones, estéticas, evolu-
cion, etcétera.

Visitar el merca-
do con el fin de localizar los diferentes estableci-
mientos ademas de buscar hitos, ubicar regiones,
acotar bordes, establecer distancias, encontrar
posibles problemas para poder solventarlos.

Todo el estudio anterior acontece
a completarlo con la historia del mercado con
el fin de conocer su construccién, las corrientes
artisticas que les rodea, remodelaciones, etcéte-
ra, y con ello guiarnos para encontrar una estéti-
ca para nuestros pictogramas.

Aungue sea escaso y no de-
termine en si la estética, es importante afadir
los grafismos que utilizan los diferentes esta-
blecimientos para identificarse. Unos antiguos vy
elaborados incluso con grandes dibujos y otros
simplemente con una tipografia en relieve.






Sinuosidad
Fondo-figura
Fondo neutro

INFLUENCIAS
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INFLUENCIAS

Sinuosidad
Fondo-figura
Fondo neutro

Alfabeto
Pinturas
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Sinuosidad
Fondo-figura
Fondo neutro

Alfabeto

INFLUENCIAS =

Zdcalos

Arcos de herradura
Azulejos

Letras capitulares
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PROCESO






Mapa conceptual

De los diferentes establecimientos que hay en el
mercado a través de un plano.

PROCESO



. Congelados

Fruteria
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PROCESO

Mapa conceptual

De los diferentes establecimientos que hay en el
mercado a través de un plano.

Con base en la investigacion e influencias se
realiza un brainstorming a través de dibujos con
una estética neodrabe y neomudéjar.






PROCESO

Mapa conceptual

De los diferentes establecimientos que hay en el
mercado a través de un plano.

Con base en la investigacion e influencias se
realiza un brainstorming a través de dibujos con
una estética neodrabe y neomudéjar.

Con una estética establecida se procede a afian-
zar la unidad con una reticula que nos recuerda
a unos azulejos o zdcales musulmanes.






PICTOGRAMAS

Los diferentes establecimientos que se pueden
categorizar serfan los siguientes: pescaderfa, asa-
dor de pollos, locutorio, fruteria, cafeteria, conge-
lados, charcuterfa, panaderfa y golosinas. Un total
de nueve. La realizacidn de estos pictogramas se
establece con la reticula que hemos comentado
anteriormente. Ademas se incluyen los colores
que por convencidn se asocian a los diferentes
campos Y también se elige entre simbolos mas
utilizados y con ello mas reconocibles u otros.

Realizacién de encuestas a personas de diferen-
tes sexos, edades, de dmbitos rurales y urbanos,
etcétera, para determinar errores de percep-
cién, de concepto o cualquier otra incoherencia
en los pictogramas.

Con respecto a los resultados anteriores, se
realizan cambios y se vuelven a realizar otros
sondeos con el fin de matizar los grafismos y
conseguir la captacion del significado del picto-
grama de forma eficaz y rapida.



pescado
caha de pescar

pollo diferentes puntos de
vista
incluyendo horno y hueso

teléfono
ordenador (ciber)

copo de nieve
cubito de hielo

termometro

taza de café

Jamon

chorizo
salchichdn
trozo de carne
cerdo

barra de pan
trigo
magdalena
tostada

gorro cocinero
horno

caramelo
chupa chups
piruleta

manzana
pldtano
sandia
pifa
pera






C 58%

C 2%

C 89%

C 34%

C 35%

C 96%

C 1%

C 0%

C 28%

M 0%

M 8%

M 100%

M 0%

M5/%

M /9%

M 99%

M 42%

M 68%

Y 22%

Y 92%

Y 24%

Y 83%

Y 100%

Y 2%

Y 99%

Y 92%

Y 0%

K 0%

K 0%

K 4%

K 0%

K41%

K 0%

K 3%

K 0%

K 0%
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JUAN JOSE
BARRERA ROMERO

4°ESDG
Disefio del
espacio




