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PLANTEAMIENTO PRINCIPAL

Pl e g a d O Para reducir costes, pacilidad en el transporte y en almacenamien-
to, la idea de realizar envases en su posibilidad plegables se ha

intentado llevar a cabo en dos de ellos.

Re utlllzaCién Un sistema de intercambio de envases, sirve para la reutilizacion

de los miamos, ya sea por parte del consumidor como por parte de

la asociacion.

F Omenta’r Este sistema de intercambio que le da la identidad al proyecto
realiza en segundo plano un trabajo de impulso para volver a de-

mandar los servicios a esta u otra asociacion que utilice nuestros

el uso

envases.



Como objetivo principal de reduccion de envases
se ha agrupado en mayor medida todos los pro-

ductos posibles en cinco envases.

Organizandolos en:



LIQUIDOS

Envase impermeable, que no sdea
papel y que puera cerrado.
Englobando aceites, leche, bebi-

das, vinagres, miel, zumos.



GRANDES

Envase resistente con posibili-

dad de que esté abierto (sin ne-
cesidad de hermeticidad).
Comprenden jprutas, hortalizas,

patatas, panaderia, reposteria.



PEQUENOS

Envase que mantenga de mane-

ra tolerante un hermeticidad,
[llamados semicerrados.

Estos abarcan legumbres, pas-
tas, arroces, hierbas aromaticas,

prutos secos.



EN POLVO

Tipologia de envase que manten-
ga un grado alto de hermeticidad
ya que contiene alimentos como
harina, azucar, caje, injusiones,

especias.




DISPENSADOR

Como producto clave e identijica-

dor del proyecto se encuentra el
dispensador, ya que este realiza
los objetivos planteados al prin-
cipio de pomento y reutilizacion.
Existirian tres tipos para los ali-
mentos agrupados en liquidos,
alimentos en polvo y alimentos

pequenos.



Como objetivos y sin descartar usar materiales
ecologicos, he decidido usar materiales que,
quizds no provengan directamente de la natu-
raleza, pero son cartones resistentes y no por
ello mas contaminantes. J es que estos sirven
para dijerentes usos, por ello en un puturo in-
mediato reducen el impacto mediambiental.
&s decir, el uso del vidrio puede ser utilizado
siempre, y aunque el proceso es mayor, es me-
joruna botella de vidrio con un mayor proceso
de produccion y que dure para siempre, que
muchas botellas de plastico que duren menos

veces.
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Como hemos visto en la investigacion y en el brijing el publico objeti-
vo 4e cenitra en diperentes perpiles, dependiendo su jorma de vida, el
medio ambiente, la tendencia o moda, y el preocupado por la salud.
Por ello la idea basica de este proyecto seria abarcar estos mismos
perpiles en todas sus dimensiones. J es que por una parte las jami-
lias grandes haritan un gran uso de estas asociaciones, por ello el

objetivo principal hacia estas.




Este publico ya citado acude a lugares que hacen uso de
estos productos y que mantienen estos valores. Las ca-
peterias restaurantes que cumplen con esta estética nos
ayudan a pijar un publico comun. Por ello se enjoca este
proyecto para que juera usado por estos establecimientos
ya que mantienen unos espacios mayores para el almace-
naje de productos y asi potenciar el uso de las asociacio-
nes como distribuidores opiciales, evitando grandes alma-

cenes y supermercados.
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Original Unverpackt es un supermercado que nace

de la mano de dos alemanas, cuyos objetivos radi- 4 r0%
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can en prescindir de los envases y distribuir su idea

iy . 5”5 7% %’”’%
de sostenibilidad social. Con esto podemos observar 4,’»/;’/’ A
i) )
Sy S

/ Xy, AN AN
7%

4
7 A AN HEN
72 WY N ey N

*l ‘l'* *l b S

@Y

como su triunjo en Berlin ha sido no menos que con-
siderable. La utilizacion de envases propios de los @

clientes, usos de dispensadores, venta a granell y
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una estética que nos conquista, nos hace ver que no (3)

todo estd inventado.












http://vimeo.com/98040795
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ESTETICA

MOOD BOARD

CALLATELABOCA | | CALLATELABOCA

67%

OF CONSUMERS IN THE US
CONSIDER SUSTAINABLE
PACKAGING A PRIORITY

ISSUE WHEN GROCERY
SHOPPING.

CONE COMMUNICATIONS
MARCH 2014




De una manera sencilla y sutil e intentado anadir un estilo naip,
como el que nos ofjrece la marca Callate la boca, pero de una jor-
mas disimumlada y sin olvidar una estética ecologica.

Respecto a las limitaciones que nos ponia el briefing, e ha usado
una grapica que incorpora de una manera sencilla y sistemadtica
ademas de cumplir con su estética, los diferentes envases y el in-
tercambio de los mismos.

Su puncionamiento seria tal que asi. €l cliente realiza un pedido
del producto que necesite, se le enviaria en uno de los envases
destinados para ese producto. Cuando el cliente llegue a pedir to-
dos los productos que tengan los diferentes envases se le dard un
dispensador a cambio de es08 envases. Para que pueda la asocia-
cion reutilizarlos, o en el caso que el cliente no quiera, lo puede

reutilizar este.
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Devuelve tus enva_ses
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Y te daremos

Un d:SPenSc{,do\r

Devuelve tus enva_ses
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Y te da_vemos

Devuelve tus enva_ses
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Y te da_vemos
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Se ha usado una tipograjpia caligrapica, dando un aspecto de traza-
do a mano, usando la llamada Proto Uncertain que acertadamente

encaja con la esta idea.
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TRABAJO DEFINITIVO
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http://www.productos-ecologicos.com/
https://www.natursoy.com/mundo-ecologico/10-buenas-razones-para-condu-
mir-productos-ecologicos
http://www.cromo.com.uy/2012/09/los-alimentos-organicos-no-son-mas-nutriti-
vos/
http://www.visionagropecuaria.com/index.php/agroeventos/nacional/1042-xv-edi-
cion-del-seminario-manejo-y-utilizacion-de-pastos-y-porrajes-en-sistemas-de-pro-
duccion-animal
http://erenovable.com/consejos-divertidos-para-cuidar-el-medio-ambiente/
http://jardindecora.blogspot.com.es/2013/04/en-el-huerto-asociacion-de-cultivos.
html
http://es.wikipedia.org/wiki/Agricultura_ecol%ZC37%B3gica
http://www.ilovepood.es/
http://ecoagricultores.es/
http://www.guadalhorceecologico.es/gp/
http://www.marketing4fjood.com/nace-original-unverpackt-el-supermercado-30s-
tenible-que-prescinde-de-los-envases/http: //www.eldiario.es/inspira/Vuelve-ven-
ta-granel_6_270233018.html
http://original-unverpackt.de/

http://www.yorokobu.es/supermercado-sin-packaging/
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